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Marketing Digital
e Social Media

DURAGAO HORAS (TOTAL) LOTACAO | TURMA
1ano 320h 8-16
DIAS HORARIO

2a_ 43 e 53 fejra 19h - 22h/23h

O curso...

O curso prepara profissionais
completos para planear,

gerir e otimizar estratégias

de Marketing Digital orientadas
para resultados, combinando
conteudo organico e pago, SEQ,
redes sociais, email marketing

e analise de dados.

SAIDAS PROFISSIONAIS

= Agéncias de Marketing Digital e Publicidade Online = Departamentos
de Marketing de empresas (gestdo de performance digital) = Gestao
de Campanhas em Agéncias Criativas e de Meios = E-commerce

e Startups (gestao de trafego pago, otimizacdo de conversao

e automacao de marketing) = Especialistas em Web Analytics

e Data Marketing = Social Media Strategists e Growth Hackers

PROGRESSAO CURRICULAR

= Bolsa de estagio profissional financiado ERASMUS+ (candidatura)
= ESTAGIO JUMP (facultativo) Os formandos interessados podem
candidatar-se a realizacdo de um estdgio extra-curricular de 320h desde
que cumpram os requisitos da JUMP - Apoio a Integracao Profissional.

APOIO AO FORMANDO
= Apoio ao Desenvolvimento Pessoal
= Apoio a Integracado Profissional

Processo de Candidatura

CANDIDATURA
= Marcacdo de entrevista pessoal

= info@eticalgarve.com
=289 823 359" / 960 309 550"

= Preenchimento de formuldrio de candidatura
(enviado por e-mail ap6s marcacado de entrevista).

= Comparecer na entrevista previamente marcada com
o Diretor Pedagégico, na qual deve apresentar Portfolio,
Caso possua.

= Aguardar comunicacao do resultado da candidatura.

Qutra
perspetiva
do ensino.

INSCRIGOES

As inscricbes decorrem entre margo e outubro, até ao inicio

das aulas, 1de outubro, enquanto existirem vagas nos cursos.
Podem ser efetuadas ap6s verificadas as condicoes de admissdo
e mediante 0 pagamento da inscricdo e apresentacdo de:

= Curriculo/ Biografia

= 1foto tipo passe, em formato digital

= Certificado de habilitacdes

= Documentos do Candidato e do Responsavel de Pagamento:
= Bilhete Identidade / Cartao Cidadao
= Cartdo de Contribuinte
= Comprovativo de morada (recibo de eletricidade, agua,

telefone, carta de conducao, etc)

= Preenchimento e assinatura da ficha de inscricdo
e do contrato de formacdo

As inscri¢des decorrem
entre marcgo e outubro

MEIOS DISPONIVEIS
= Sala equipada com um computador por formando,
em ambiente macOS ou Windows

GIZ, WE CAN TRAIN YOU

g E G ENTIDADE
FORMADORA
ERTIFICADA

Entidade formadora certificada pela DGERT - Direcao Geral do Emprego e das Relacdes do Trabalho

*Chamada para Rede Fixa Nacional | ** Chamada para Rede Mdével Nacional
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Programa do Curso 2025-26

PLANEAMENTO E ESTRATEGIA

- Tendéncias atuais e desafios do mercado.

- O impacto das redes sociais e das tecnologias digitais.

- Desenvolvimento de um plano de marketing digital.

- Definicdo de objetivos SMART, andlise SWOT e definicdo
de KPIs.

- Segmentacdo de mercado e criacdo de pessoas.

MARKETING DE CONTEUDO

- Estratégias de marketing de conteudo: storytelling,
calendario editorial, formatos e distribuicdo.

- Websites e Landing Pages.

SOCIAL MEDIA MARKETING
- Criacdo e gestao de perfis e paginas empresariais.

- Planeamento de conteldo e estratégias de engagement.

- Contetido organico e pago (Meta Ads, LinkedIn Ads,
Pinterest Ads, TikTok Ads, etc...).

- O Youtube como rede social.

- Gestdo de comunidade.

SEO (SEARCH ENGINE OPTIMIZATION)

- Funcionamento de um motor de pesquisa.
- Fatores de classificacdo e relevancia.

- Pesquisa de palavras-chave.

- Estratégias de SEO On-Page.

- Content Marketing.

- Andlise do SEO Técnico de um site.

PUBLICIDADE E EMAIL MARKETING

- PPC Google Ads - como funciona.

- A plataforma Google Ads.

- Estruturacao de Campanha em Google Ads.
- Como obter o maximo das campanhas PPC.
- Campanhas de performance e conversoes.

- Campanha Google Display Network.

- Campanha Google Shopping.

- Formatos e Rede Display.

- Criar e gerir campanhas no Youtube.

- Ferramentas PPC.

- Certificacao Google Ads.

- Fundamentos de E-mail Marketing.

- Otimizacao de Landing Pages para conversao.

WEB ANALYTICS E DATA-DRIVEN

- Configuracdo e uso de ferramentas de analise
(Google Analytics, Looker Studio).

- Interpretacao de métricas e KPIs relevantes para
cada canal.

- Tomada de decisdo baseada em dados.

- Certificacao Google Analytics.

PORTEFOLIO, PITCHING E EMPREENDEDORISMO
- Estratégias de comunicacdo e oralidade.

- Estratégias de criacdo de negaocios.

- Marca Pessoal.

- Google Search Console. PROJETO FINAL

- Estratégias de Link Building.

- SEO Local e o Google Business Profile.

- GEO - Generative Experience Optimization.
PREGOS E OPGOES DE PAGAMENTO DESCONTOS**
120€" INSCRICI\O +[9x357,33€]1 OU PRONTO PAGAMENTO - PRESTAGCOES ATE 31/05/2025 7.5%
180€’ INSCRICAO +[12x 268,00€] -PRONTO PAGAMENTO ATE 31/05/2025 10%

“Valor da inscricdo ndo incluido no valor total do curso. - PRESTACOES ATE 31/07/2025 5%

-PRONTO PAGAMENTOATE31/07/2025  7,5%
OUTRAS CONDICOES -PRONTO PAGAMENTOATE30/09/2025 — 25%
~ . . -PRONTO PAGAMENTOEX-FORMANDO = 12,5%

CIDADAOS SEM RESIDENCIA FISCAL EM TERRITORIO NACIONAL: - EX-FORMANDO 10%

1 PRESTACA_O -30% DO VALOR DO CURSO, A LIQUIDAR NO ATO
DA INSCRICAO + 18 PRESTACOES MENSAIS

“*Sobre o valor total do curso. Descontos nao acumulaveis.

CONDICOES GERAIS

- 0 programa do curso pode ser alterado desde que se verifique
anecessidade de adequacao técnico-pedagdgica.

- Excecionalmente, poderdo ser marcadas aulas fora do horario

da turma de forma a: possibilitar formacao pratica mais intensiva;

repor aulas; responder a qualquer situacao devidamente ponderada.

- As aulas técnicas podem realizar-se fora do hordrio estipulado

(podendo acontecer aos sabados, domingos e/ou feriados).

« A duracdo de cada aula pode variar em funcao da sua natureza

teorica ou pratica.

- Em aulas praticas, a turma pode ser dividida em grupos de forma a tornar

a aprendizagem mais rentdvel, respeitando-se sempre a carga horaria do curso.

« Em determinados maédulos poderdo existir aulas de Apoio ao Projeto,
aulas sem formador para desenvolvimento de exercicios aplicados

(ndo contabilizadas nas horas de formacao e variando consoante o curso).
+ AETIC_Algarve pode efetuar a substituicao de um formador,

desde que considere ser necessario responder de forma mais eficaz

aos objetivos propostos.

« As aulas sao em regime presencial, mas podem acontecer em regime
online, mediante a situacao.

- A abertura de cada curso/turma/horario esta condicionada a um nimero
minimo de inscricoes.

« Ainscricao no hordrio pretendido é limitada ao nimero de vagas disponiveis.

PARCERIAS PEDAGOGICAS

Institute for Creative Arts
Incorporating Prague College and Technology
and Akcent College
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